


Rapport december 2023
-Kampanj inriktning för tillväxt



Genomfört och på gång



Platsvarumärke, varumärkesplattform och 
kampanjupplägg 
• Förflyttning: Nuläge -> Önskat läge

Bilden av Tranås idag som kompletteras efter genomförd undersökning.

• Målgruppernas drivkrafter: Invånare (befintliga/potentiella)
Smidigt familjeliv - Natur och vatten – Den genuina småstadskänslan - Frihet och en sund livsstil

• Berättelsen om Tranås
Vad bygger vi Tranås ”Brandstory” på?

• Tonalitet
Hur låter/känner man igen Tranås? Vilken röst används? Hur anpassar vi vår tonalitet i olika sammanhang?

• Huvudbudskap
VAD vill vi säga och NÄR säger vi det?

• Bildkoncept
Hur känner man igen Tranås tonalitet även i det visuella?



Kommunikation och marknadsföring 
– Kampanj inriktning för tillväxt  

• Analyser och undersökningar

• Annonser via META Instagram & Facebook

• Annonser via Snapchat

• Annonser via Youtube

• Annonser via Display Expressen, Aftonbladet, 
SvD, Corren etc.

• Annonser tryckt media

• Annonser via Hemnet

• Digitala skyltar via Clear Channel i Linköping

• Digitala skyltar via Ocean Outdoor i Linköping 
Centralstationen och Galleria Gränden

• Evenemang

• Nykommun.se

• Landningssida tranas.se

• Nyhetsbrev

• Digitala infartsskyltar Tranås

• Tranås Direkt fysiska möten



Redovisning kostnader
– Kampanj inriktning för tillväxt
Sammanställning Kampanj inriktning för tillväxt 210901-231205

2021 Not
Storykit AB 5 450 Filmverktyg

Summa: 5 450

2022
KMK Nykommun AB 80 000 nykommun.se abonnemang söksida för de som vill flytta
Kairos Future AB 30 000 Platsvarumärkesarbete
Wisest AB 134 400 Resurs
Identx 337 850 Platsvarumärkesarbete, bearbetning, analys mm
Tranåsmässan 100 000 Medverkan och marknadsföring 
Storykit AB 65 400 Filmverktyg
Julstaden Tranås 100 000 Medverkan och marknadsföring 
Erik Hellqvist AB 10 200 Inköp bilder
Kom. Byrå Borensberg AB 2 500 Inköp bilder

Summa: 860 350

2023
KMK Nykommun AB 86 000 nykommun.se abonnemang söksida för de som vill flytta
Intellecta AB 607 326 Kampanjupplägg 2.0, grafiskt arbete, kampanj
Bonnier 321 824 Kampanj 
AS&B 82 500 Resurs
Tranåsmässan 100 000 Medverkan och marknadsföring
Schibsted 21 000 Kampanj
Storykit AB 65 400 Filmverktyg
Julstaden Tranås 100 000 Medverkan och marknadsföring
Skapa Reklam 1 750 Kampanj

Summa: 1 385 800

Totalt nedlagda kostnader: 2 251 600



"Vi bjuder på lite 
sjöutsikt från Tranås"



Kampanj 2023

- Av de profilbärare som finns i plattformen valde vi ut Skärgårdskänslan som den mest 
intressanta för målgruppen.

- Kampanjidén byggde vi på att Bjuda Linköpingsborna på lite sjöutsikt, eftersom vi har 
så det räcker och blir över.

- Genom foton och filmer på fina utsikter över Sommen ville vi få Linköpingsborna att 
längta till en annan plats där man kan förlänga sommaren. 

- Vi använde både stillbilder och rörligt material för att fånga rätt känsla.



Kanalval

Utomhusreklam 
- Analoga stortavlor runt om i Linköping där våra målgrupper bor 
- Digitala stortavlor på platser i Linköping där många människor rör sig

Digitala kanaler 
- Facebook/Instagram
- Snapchat
- Youtube  
- Bannerannonsering programmatisk
- Bannerannonsering Hemnet



Stortavlor



Display-
annonsering 
Hemnet



Display-
annonsering 
programmatisk 



Display-
annonsering 
programmatisk 



Hemnet
Visningar
291 454

Köpta/förväntade 
visningar 
270 000  

Klick
250 st. 

Programmatisk  
Visningar
374 441

Köpta/förväntade 
visningar
280 000

Klick
605

CTR (click rate) 
0.16% 

Nådda användare 
321 914 

- Genom bannerannonseringen vill vi nå så många 
användare och visningar som möjligt. Tanken var att 
väcka en tanke hos målgruppen om Tranås som 
stad. 

- Visningarna levererade över det förväntade 
resultatet – väldigt bra! 

- Att användaren ska klicka på annonsen var inte 
målet, men är alltid ett plus i kanten och visar att 
målgruppen tyckte att annonsen var intressant. 
Klickfrekvensen ligger på 0,16%, som är strax över 
genomsnittet (0,15%).

- Sajter som har presterat bra: corren.se, 
expressen.se, aftonbladet.se och svd.se

Resultat banners



Mock up
Youtube 



Rörliga annonser 
Youtube 



Youtube  
Visningar
135 350 

Nådda användare
48 521 st.  

Video spelad 
till 100%
91%

- Idag kollar många på Youtube på sin TV-skärm, vilket gör 
det till en bra kanal för kännedomsbaserade kampanjer. Då 
har man redan användarens uppmärksamhet till skillnad 
från när man sitter och scrollar i telefonen.

- Klickfrekvensen är bra för att vara YouTube som generellt 
inte driver mycket trafik. Klick = annonsen passade 
målgruppen och intresserade dem att läsa mer.

- 91% har kollat på hela videon vilket är väldigt bra, då har 
målgruppen sett hela vårt budskap.

Klick 
267 

CTR 
0.20% 

Resultat Youtube



Mock up
Instagram/
Facebook 



Rörliga annonser 
Instagram/
Facebook 



Mock up
Instagram/
Snapchat



Mock up
Instagram/
Snapchat



Rörliga annonser 
Instagram/
Snapchat









nykommun.se

• 33 291 besök 

• 64% är i åldern 25-54 år

• 56% kvinnor 44% män

• Mest besökta flikar, om Tranås, boende, jobb , 
skola, kommunstatistik och politik

• Personerna kommer från större städer Stockholm, 
Göteborg, Linköping, Malmö



Meta 
Visningar 
221 410

Nådda användare 
103 029   

Länkklick 
712

CTR 
0.32% 

Snapchat
Visningar 
104 355

Nådda användare 
23 874

Länkklick 
926

CTR 
0.89% 

Video spelad till 100% 
6259 

- Snapchat har levererat väldigt bra siffror i form av 
många klick och många som helt frivilligt kollat på 
hela filmen. 

- Att användaren ska klicka på annonsen var inte 
målet, men är alltid ett plus i kanten och visar att 
målgruppen tyckte att annonsen var intressant. 
Klickfrekvensen ligger på 0,32% och 0,89%, och 
genomsnittet är (0,5%). Eftersom att klick inte var 
målet är det väldigt bra att Snapchat ligger över 
genomsnittet och Meta inte långt efter. 

- Siffrorna vi fokuserar på här är visningar och nådda 
användare. Att våra annonser visats över 320 000 
gånger för vår målgrupp är en bra start för att få dem 
att få upp ögonen för Tranås. 

Resultat Meta/Snapchat



Visningar  
165

Sidvisningstid 
23 sek 

Visningar under 20 dagar Kampanj 2023

Resultat webb

Visningar under 20 dagar tranas.se

Visningar  
2187 

Sidvisningstid 
63 sek 

- Otroligt bra ökning på sidvisningarna under kampanjperioden. Det visar att vår målgrupp har blivit intresserade av 
våra annonser och vill läsa mer. Att besökaren också har stannat på sidan i 63 sekunder istället för 23, är väldigt bra. Vi 
kan också se att det är en hel del som har klickat sig vidare till ”Lediga tomter”. 



Resultat kampanj 2023

Exponeringar (hur många 
gånger har annonserna visats)
1 127 010  

Digitala kanaler 

Bruttoräckvidd (hur många personer 
har annonsen visats för, kan vara 
samma person på flera olika enheter)
497 338 

Klick (hur många har klickat på 
knappen till webbsidan) 
2760 

Utomhusreklam (två veckor) 

Analoga
Beräknade 664 000 
kontakter per vecka

Digitala
Levererade visningar: 102 601 st
Beräknade kontakter: 11 280 st



- Med både digitala kanaler samt utomhusannonsering hade kampanjen en bra mediemix och 
nådde ut med bra räckvidd till målgruppen Linköpingsbor i åldrarna 25-45 som bor i 
lägenhet/radhus.

- Kampanjen levererade 1 127 010 exponeringar i digitala kanaler och ca 766 600 kontakter 
från utomhusannonsering. 

- Övergripande ser vi att annonserna har intresserat målgruppen då de har genererat en hel del 
klick, även fast annonserna drevs mot kännedom. Detta kan vi även se på hur webbvisningarna 
ökade och besökaren stannade längre. 

Sammanfattning



Marknadsföring som pågår nu















Pär-Anders Davidsson

VD
Telefon.nr.: 070-5388320
Mail: palle.davidsson@tranasunited.se
Hemsida: www.tranasunited.se

Tack för uppmärksamheten! 




